“UNIVERSIDAD EMILIANO ZAPATA”

OBJETIVO DE LA MATERIA | Preparar a los alumnos para ofrecer soluciones creativas, innovadoras y eficientes a los diferentes problemas, en la
creacion de nuevos productos, con un sentido ético y social de tal manera que se propicie en todo momento, un
mejoramiento en el nivel de vida de los consumidores, un progreso organizacional y social

INGENIERIA EN DISENO INDUSTRIAL E INNOVACION TECNOLOGICA
MATERIA Creacioén y desarrollo de productos Innovadores LINEA CURRICULAR | MATEMATICAS
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UNIDAD TEMATICA OBJETIVO DE LA UNIDAD CONTENIDOS RECURSOS
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2.- CREATIVIDAD E
INNOVACION EN EL
DESARROLLO DE
PRODUCTOS
INNOVADORES

3.- DESARROLLO DE
PRODUCTOS
INNOVADORES

4.- ESTRATEGIAS DE
MERCADOTECNIA

2. -El estudiante aplicaré la creatividad
para desarrollar productos innovadores,
a través de técnicas de creatividad y
ejercicios.

3. -El estudiante desarrollara procesos
de desarrollo de productos innovadores.

4.- El alumno realizara analisis de
riesgos de negocios para productos
innovadores.

2 LA CREATIVIDAD E INNOVACION EN EL

DESARROLLO DE PRODUCTOS INNOVADORES

2.1 La creatividad

2.2 El proceso creativo

2.3 Bloqueos a la creatividad

2.4 Técnicas para la creatividad

2.5 Creatividad innovacion y mercado

2.6 Ejercicios sobre creatividad

3 DESARROLLO DE PRODUCTQOS
INNOVADORES

3.1 Proceso de desarrollo de productos

3.2 Fuentes y técnicas para la generacion de
ideas

3.3 Procedimiento de analisis y seleccién de
ideas

3.4 El concepto de producto y
pocisionamiento

3.5 Andlisis de la competencia
(Benchmarking)

3.63.7 Registro de patentes y marcas

ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA
4.1 Analisis del negocio

4.1.1 Estudio de mercado
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e 4.1.2 Factibilidad Técnica Estrategias del Producto en
L . Meéxico Editorial UNAM, 2007
e 4.1.3 Analisis de la rentabilidad

e 4.2 Desarrollo del producto 4. ALCARAZ RAFAEL. EL

. . » EMPRENDEDOR DE EXITO
e 4.3 Estrategias: Precio, Canales y Promocion (Guia de planes de negocios).

e 4.4 Prueba de mercado Mc. Graw Hill , 2007

e 45 Lanzamiento e introduccion del producto

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:-

* Exposicion por parte del profesor
* Discusiones facilitadas por el instructor
* Trabajo individual o grupal por parte de
los estudiantes.
* Analisis de casos
* Construccion de mapas conceptuales que reafirmen la importancia de los elementos tedricos basicos.
* Exposicion de los temas a través de ejercicios tedricos y de aplicacion seleccionados como base de aprendizaje
* Solucion dirigida de ejercicios tedricos y de aplicacion .
* Solucidn de ejercicios en forma individual y en equipo
* Solucion a ejercicios asignados de tarea.
« Investigacion de conceptos basicos y aplicaciones .
* Resolucion de ejercicios tedricos y de aplicacion a distintas areas, en forma individual y grupal
* Aula.
* Trabajo realizado en el aula.
* Examen.
* Presentaciones en computadora
* Pintarron.

RECURSOS DIDACTICOS: Pizarrén, infocus,
laptop

EVALUACION: Tres evaluaciones (Parcial al finalizar el mes) que equivalen al 25%, cada una, de la evaluaciones; Examenes Rapidos que

equivalen
al 10% de la evaluacién final y los Trabajos Individual y en Equipo que equivalen al 15% de la evaluacién final cada uno.




